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Il Delta del Po in un network di eccellenze mondiali

Il Delta del Po è parte del network mondiale delle Riserve di Biosfera

MaB UNESCO, una rete dinamica e interattiva che connette
eccellenze di tutto il mondo. Questo network è uno dei principali
strumenti internazionali per promuovere e potenziare le strategie
globali di sviluppo sostenibile in diversi settori delle attività umane.
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«Carta di identità» della Riserva di Biosfera Delta del Po

hiips://www.biosferadeltapo.it/
✓ 2 Regioni, 2 Province, 15 Comuni

✓ 118.000 abitanti

✓ 2 Parchi Regionali

✓ 140.000 ettari: valli da pesca, attività 
agricole, zone umide, aree boschive, 
superficie urbanizzata 

CARATTERISTICHE AMBIENTALI

✓ 34 habitat di interesse comunitario
✓ 900 specie floristiche
✓ oltre 360 specie di uccelli

CARATTERISTICHE ANTROPICHE

✓ Meta di turismo balneare e naturalistico
✓ Riferimento internazionale per il birdwatching
✓ Ricco patrimonio storico e culturale, riconoscimento 

UNESCO Heritage per Ferrara ed il suo Delta.
✓ Produzioni agroalimentari di eccellenza(2 DOP, 3 IGP)
✓ Produzioni ittiche di qualità (molluschicoltura, 

vallicoltura)

I 15 Comuni della
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Si creano relazioni di partnership a 

livello locale , dove le strategie di 

sviluppo sono definite in maniera 

congiunta ed integrata, adeguandosi 

alle necessità e al contesto locale e 

consentendo l’affermarsi di una 

identità condivisa.

CHI SIAMO 

DELTA 2000 Agenzia di Sviluppo locale e Gruppo di Azione Locale 
(GAL) che dal 1994 opera per lo sviluppo rurale del Delta 
emiliano-romagnolo.

STRATEGIA

BOTTOM UP

PARTNERSHIP LOCALE 

I progetti e le linee di 

sviluppo 

sono definite “dal 

basso”,  mediante la 

consultazione e la 

concertazione con tutti 

gli attori economici del 

territorio.

hiips://www.deltaduemila.net/
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I GRUPPI DI AZIONE LOCALE

• I GAL – Gruppo di Azione Locale sono soggetti rappresentati da un 
partenariato pubblico-privato che hanno il compito di elaborare una 
Strategia di Sviluppo Locale attraverso l’elaborazione di un Piano di azione 
Locale che risponda a fabbisogni espressi dal territorio

• Da chi vengono finanziati:  Risorse dell’Unione Europea dei fondi 
strutturali per lo sviluppo rurale, per la valorizzazione delle aree costiere, 
delle aree urbane. Fondi FEASR – FESR – FEAMP

hiips://ec.europa.eu/regional_policy/sources/docgener/informat/2014/com
munity_it.pdf

• GAL Delta2000 è stato confermato anche per la programmazione 2014-
2020 ai primissimi posti in graduatoria ottenendo il massimo delle risorse 
assegnate di oltre 11 milioni di euro per il Piano di sviluppo rurale, € 5 
milioni per il Piano di azione dell’area costiera, a cui si aggiungono circa 2 
milioni per progetti di cooperazione territoriale Europea 2014-2020
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Progetti e risorse dal 1994 ad oggi

Dal 1994 ad oggi 

Nell’area del Delta del Po  

Il Gruppo di Azione locale DELTA 2000 ha

✓Attivato risorse per circa 50 mln di euro

✓Gestito n. 120 progetti/programmi attuati e in corso 
di attuazione

✓Finanziato più di 550 progetti a livello locale 

Turismo slow ed ecoturismo – ambiente sostenibile –
innovazione e biodiversità in agricoltura
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hiips://deltadelpo.eu/it

Turismo Ambientale
Naturalistico

Trekking e walking

Birdwatching

Slow Tourism
Enogastronomia

Percorsi nautico 
fluviali 

Cicloturismo 

LA STRATEGIA :
I PRODOTTI TURISTICI DELTA DEL PO
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Il Delta del Po una delle aree umide più 
estese in Europa con più  di 380 specie di 
uccelli 
Una risorsa importante per la costruzione 

del prodotto turistico Birdwatching 



QUALE STRATEGIA PER IL DELTA EMILIANO-
ROMAGNOLO? LE SFIDE E OPPORTUNITA’ 

LA STRATEGIA PERSEGUITA DAL GAL
INSIEME AGLI ATTORI DEL DELTA

IL DELTA DEL PO COME RISORSA E 
POTENZIALE ATTRATTORE TURISTICO –


AVER RICONOSCIUTO LE SUE
POTENZIALITA’

AVER VALORIZZATO LA SUA VOCAZIONE

AVER ESALTATO LE RISORSE NASCOSTE
PER INIZIARE A COSTRUIRE UNA
NUOVA OFFERTA DI TURISMO
AMBIENTALE NEL PARCO
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QUALE STRATEGIA PER IL DELTA EMILIANO-
ROMAGNOLO? LE SFIDE E OPPORTUNITA’ 

LA STRATEGIA PERSEGUITA DAL GAL
INSIEME AGLI ATTORI DEL DELTA

IL DELTA DEL PO COME DESTINAZIONE 
ECOTURISTICA PER ECCELLENZA


LA COSTRUZIONE DEL PRODOTTO
BIRDWATCHING – L’AZIONE “FARO”

24 Siti allestiti, torrette e punti di 
osservazione, sentieri, centri visita

attrezzati, servizi di guida ambientali, aule
didattiche per scuole e per bambini, 

educazione ambientale, reti di cooperazione, 
Fiera del Birdwatching unico evento in Italia 
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Vetrina internazionale su Comacchio e sul 

Delta

La fiera del BW unico evento nel suo genere in 

Italia e seconda a quella della Gran Bretagna 

“British Birdwatching Fair” ha contribuito a far 

cambiare l’immagine del Delta del Po come 

destinazione per il turismo naturalistico e per il 

birdwatching e a lanciare Comacchio come la 

capitale del Birdwatching

IMPORTANTE RICONOSCIMENTO DELLA 

LIPU NEL 2014

COMACCHIO CITTA’ DEL BIRDWATCHING 

La fiera Internazionale del Birdwatching e del turismo 

naturalistico ….

hiips://www.primaveraslow.it/2018/eventi -speciali/fiera-
del-birdwatching-2018/
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Cos’è la Fiera del Birdwatching e del Turismo Naturalistico

hiips://www.youtube.com/watch?v=lncOftUBbeo&feature=youtu.be

Date: evento biennale nel week end del 1 maggio

Luogo: Villaggio espositivo area cortile interno Palazzo Bellini

Argine Fattibello, Comacchio (Fe)

nel Parco del Delta del Po Emilia-Romagna

Tipologia: fiera professionale aperta al pubblico,

ingresso gratuito

Orario : 10.00-19.00

Servizi: Ufficio stampa, sala lectures/workshop, sala convegni, guardiania, servizio

navetta Fiera, Manifattura dei Marinati, Stazione Foce – Valli di Comacchio

12



La fiera Internazionale del Birdwatching e del turismo 
naturalistico ….

La fiera Internazionale del Birwatching e del Turismo
Naturalistico è il più grande evento dedicato al
birdwatching e al turismo naturalistico d’Italia,
organizzato in stretta collaborazione con associazioni
ambientaliste, con la finalità di sensibilizzare nel
rispetto per l’ambiente in un’ottica di turismo
sostenibile.

Promoter Committee: Ente Parco, Province, Comuni, 
associazioni private

Patrocinato da: Birdlife International, Ministero dell’Ambiente, 
Ministero della Cultura e del turismo, Regione Emilia-Romagna, 
ASOER – Associazione Ornitologi Regione Emilia-Romagna, LIPU 
– Lega italiana per la protezione degli uccelli EBN Italia –
Associazione italiana birdwatching, Federparchi, National Wildlife 
Institute, Legambiente,, Touring Club Italia, WWF, Commissione 
regionale delle scuole dell’ Emilia-Romagna, ecc. 13



Fiera Internazionale del Birdwatching e del Turismo 
Naturalistico – DELTA BW FAIR

•Area espositiva

•Tour guidati

•Arte & Fotografia

•Conferenze, meeting, workshop

•Programmi di educazione 
ambientale per scuole

•Raduni sportivi

•Eventi sera

•Promozione  

•Comunicazione 14



Area espositiva – DELTA BW FAIR

L’area espositiva ospita le più
qualificate aziende del settore: ottica
e fotografia, Tour Operators italiani ed 
internazionali, Parchi italiani ed 
europei, associazioni ambientaliste, 
veicoli ecologici, editoria specializzata, 
abbigliamento, attrezzature ad 
accessori per campeggio e tempo 
libero, attrezzi e servizi per la 
realizzazione di siti faunistici protetti,  
aziende di educazione ambientale, 
birdgarden, etc.
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TOUR GUIDATI – DELTA BW FAIR

Nel corso della Fiera 
Internazionale del Birdwatching e 
del turismo naturalistico, i visitatori 
possono intraprendere tours di 
una o più giorni nelle oasi più 
affascinanti del Delta del Po. 

I tour inizialmente erano organizzati dalla segreteria della 
Fiera e gratuiti

Ora sono organizzati dale PMI e sono a pagamento

In barca, a cavallo o in 
bicicletta e tour 
enogastronomici
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CONFERENZE, MEETING,WORKSHOP- DELTA BW FAIR

In cooperazione con gli sponsor 
della Fiera, gli Enti Locali, le 
istituzioni abbiamo organizzato 
interessanti conferenze scientifiche 
sul:
- controllo e gestione ambientale, 
- equilibrio tra attività umane, 
specie selvatiche ed aree protette
- fruizione sostenibile,
- potenzialità turistiche aree Parco, 
- gestione aree Parco
- biodiversità
- energie rinnovabili
- i fiumi … 
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LABORATORI PER I RAGAZZI – DELTA BW FAIR  

Il programma speciale per giovani 
unisce divertimento, educazione 
ambientale e rispetto per la 
natura. Offerta mirata alle scuole 
elementari, medie e superiori 
nonchè ad insegnanti, attraverso 
la collaborazione con cooperative 
ed società di didattica

L’obiettivo è di aiutare 
i giovani ad acquisire 
una maggiore 
familiarità con una 
delle più spettacolari 
zone umide 
dell’Europa ed 
insegnare loro come 
vivere a contatto con 
la natura. 
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ARTE & FOTOGRAFIA – DELTA BW FAIR

Padiglione espositivo

Spazio Proiezioni

Spazio Mostre

Concorso "Delta in focus"

Workshop fotografici e teorici sul 
campo

Proiezioni digitali ed in dissolvenza
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DELTA BW FAIR …IN CIFRE

Visitatori: 30.000 Espositori: 120 

Partecipanti ai convegni e lectures: oltre 750

Giornalisti accreditati: 141

Emittenti televisive coinvolte: RAI 1, RI 2, RAI 3, RETE 4,  SKY TV E TV 

Ragazzi partecipanti ai laboratori didattici: 500

Partecipanti alle escursioni 6000 

Partecipanti ai workshop fotografici: 300 

Partecipanti alle proiezioni serali: oltre 400

Partecipanti a concorsI Fotografico, Festival del Documentario e 

Laboratorio: 500

Alcune delle nazioni rappresentate in Fiera: Albania, Croazia, Serbia, Bosnia-

Erzegovina, Spagna, Germania, Francia ed enti italiani per la promozione del turismo 

all’estero: Ministero della Cultura e del Turismo – Ente Nazionale Ellenico per il 

Turismo, Natural World Journeis – viaggi per il Sudamerica, Papua Nuova Guinea –

Transniugini tours, ecc. 
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L’economia di un’identità durante la fiera  

•Crescente coinvolgimento degli operatori turistici: oggi 
sono cresciute le PMI che offrono servizi specializzati per il 
birdwatchig ed escursionismo 

•In occasione della Fiera:  in media 55 contatti di 
individuali/gruppi con le AdV con 38 pacchetti turistici 
venduti da Tour Operators e Agenzie di Viaggio

• Incremento del 20% pernottamenti nel periodo della 
manifestazione - aumentano i visitatori dall’estero

•Turismo di prossimità: provenienza dei visitatori italiani in 
particolare dalle regioni del Nord e da quelle limitrofe
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L’economia di un’identità  
BW tutto l’anno

•Pervengono richieste per l’organizzazione di soggiorni 
Birdwatching anche nei periodi successivi alla 
manifestazione

•Presenze straniere nei periodi autunnali e primaverili 
con finalità bw (inglesi con Tour Leader, inglesi 
individuali, belgi, ecc..)

•Ritorni di soggiorni individuali e di gruppo a seguito 
della promozione della partecipazione alla Fiera del BW
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FIERA INTERNAZIONALE DEL BIRDWATCHING
E DEL TURISMO NATURALISTICO 

CX Edizione- programmata per il 2020 –
Causa COVID spostata al 2021

Ma le escursioni nel delta non si sono fermate

Le aree rurali e con forti connotazioni 
ambientali hanno ottenuto un «effetto positivo» dalla pandemia:
- Open spaces
- Vicino ai centri urbani
- Turismo di prossimità
- Bassa densità di popolazione
- Aree naturali, biodiversità, 
- Agriturismi, fattorie didattiche e cibo a km 0
- Percezione di salubrità e genuinità da parte dei visitatori
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DOVE
Parco del Delta del Po emiliano-romagnolo e veneto
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TURISMO  SLOW E TURISMO DI PROSSIMITA’

25

hiips://www.slow -
tourism.net/contentsite/index.php?option=com_content&view=article&id=61&Itemid=6
2&lang=it
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I mestieri e le tradizioni: Ecomusei del Delta del Po

• hiips://www.primaveraslow.it/2016/wp -
content/uploads/2015/12/ECOMUSEI_brochure-def.pdf
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PRODOTTI TIPICI: ITINERARI ENOGASTRONOMICI

• I prodotti tipici
- Anguilla Marinata

- Vino del Bosco Eliceo (DOC)

- Vino Burson (IGP)

- Riso del Delta del Po (IGP)

- Cappellacci  di zucca

- Sale di Cervia

- Piadina romagnola

- Asparago del Delta (IGP)

• Itinerari
- Le strade dei vini e dei sapori

- Itinerari enogastronomici

- Itinerari Fattorie didattiche 
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I PRINCIPALI RISULTATI DELLA STRATEGIA DI SVILUPPO 

28

ALCUNI NUMERI PER VALUTARE L’IMPATTO NELL’ULTIMO
DECENNIO

OSPITALITA’ RURALE AUMENTA DEL 50% CON AGRITURISMI
E ALBERGHI RURALI

AUMENTANO LE PMI CHE OFFRONO SERVIZI PER IL TURISMO
NATURALISTICO E NASCONO NUOVE PROFESSIONALITA’
NEL TURISMO AMBIENTALE

CRESCONO CENTRI VISITA DEL PARCO GESTITI E
PRESIDIATI

AUMENTA LA DOMANDA TURISTICA DI NATURA

INCREMENTANO I VISITATORI NEL DELTA

La testimonianza di un imprenditore turistico del Delta del Po:
hiips://www.youtube.com/watch?v=a9nwcKKVD2I
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WORK IN PROGRESS PER DELTA 2000 
FOCUS AREE E PRIORITA’ STRATEGICHE PER IL TURISMO 

SOSTENIBILE E LA VALORIZZAZIONE DEL PAESAGGIO

Il Delta del Po per lo sviluppo 

del turismo sostenibile e 

dell’economia locale: prendiamocene cura!

FA.2 – IL DELTA DEL PO: 

PRENDIAMOCENE CURA

PST.2.1 EDUCAZIONE

E APPRENDIMENTO

PST.2.2 CURA E RESTYLING

FA.3 – IL DELTA DEL PO:

UN TESORO DA SVELARE

AL MONDO

PST.3.1 PROMO-COMMERCIALIZZAZIONE

PST.3.2 RETI E COOPERAZIONE

FA.1 – IL DELTA DEL PO:

LE RISORSE  PER LO SVILUPPO 

SOSTENIBILE DELL’ECONOMIA 

PST1.1 QUALITA’ DELLA DESTINAZIONE

PST.1.2 QUALITA’ DEI PRODOTTI

PST. 1.3 ETICA DELLA DESTINAZIONE



I protagonisti del turismo sostenibile

Operatori del turismo

artigianato e commercio

che migliorano

i servizi per il turismo slow

Agricoltori che 

Contribuiscono

a migliorare l’attrattività

Del paesaggio

Reti tra imprese agricole

turistiche,commerciali, 

artigianali per promuovere i prodotti

della terra a Km0

Enti pubblici

che migliorano

la fruizione e l’accessibilità

Enti pubblici ed operatori

privati impegnati

per eliminare

I detrattori ambientali

Enti di ricerca e università

che creano una cultura

del paesaggio e della 

Biodiversità 

Cittadini che si prendono

cura del paesaggio

e del patrimonio

Agricoltori che 

diversificano l’attività

per il  turismo 

rurale 

Operatori del turismo 

che migliorano 

l’accoglienza 

e ospitalità

Agricoltori 

che producono

Rispettando l’ambiente

I PROTAGONISTI

DEL TURISMO SOSTENIBILE

NEL DELTA DEL PO 

Enti pubblici

Imprese

Cittadini

CHE 

Promuovono

la 

Destinazione

Delta del po
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Grazie per la vostra cortese attenzione!!!!
Thanks for your attention!!!
Muchas gracias por vuestra atencion!!!

Angela Nazzaruolo – Coordinatrice GAL DELTA 2000
info@deltaduemila.net
www deltaduemila net

hiips://deltadelpo.eu/it
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